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INTRODUCCION

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « INTRODUCCION

En el presente manual se explican los funda-
mentos de Mendotran, cdbmo se construye el
logo y cdbmo se debe utilizar sobre diferentes
aplicaciones.

Conjuntamente a este documento se ha de-
sarrollado el Manual de Legibilidad de la Red,
donde también se dan las directrices para la
aplicacion del logotipo sobre los elementos ba-
sicos que facilitan la legibilidad e identifican el
parque movil.



Bienvenido al manual con las directrices de imagen corporativa de Mendo-
tran. La marca que identifica el Transporte Intermodal de Mendoza.

Nuestra marca representa nuestra organizacion y es un activo valioso. Nuestra tarea
es mantener una marca fuerte y consistente que apoye nuestra direccion estratégica
y sus resultados.

Este manual de la marca para Mendotran ha sido desarrollado para ayudar al perso-
nal, los concesionarios y los proveedores a mantener una marca en todas las aplica-
ciones graficas. Junto con el logotipo, la tipografia, la paleta de colores y otros ele-
mentos graficos, se incluyen instrucciones especificas que ayudan a realizar las piezas
de comunicacién visual.

Siguiendo estas directrices con precisiéon y consistencia, protegeremos la marca Men-
dotran.

Para obtener aprobaciones de disefios con estos criterios por favor péngase en con-
tacto con disefio@mendotran.gov.ar

> MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN



MISION

Crear una red de transporte publico para el Area Metropolitana de Mendoza:

¢ Que mejore notablemente la movilidad ciudadana.

e Que genere un desarrollo sustentable del Area Metropolitana.

Que ofrezca y garantice la mejor prestacion de servicio al usuario.
* Que promueva un s6lido marco de viabilidad y eficiencia econémica.

* Que genere un impacto positivo en el medio ambiente, la inclusién social
y la calidad de vida.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « MISION



VISION

Seremos el sistema de transporte y movilidad ciudadana referente en Argentina por
nuestro aporte a la significativa mejora de la movilidad de nuestros ciudadanos en el
Area Metropolitana de Mendoza, asi como también contribuiremos a una constante
mejora en la sostenibilidad urbana y al medio ambiente.

Lo lograremos a través de:
¢ La calidad técnica desarrollada y percibida por los ciudadanos.
* La mejora de la conectividad en el Gran Mendoza.

¢ El uso competitivo, eficiente y constante de la ultima tecnologia aplicada
a un mejor y eficaz servicio.

e La aplicacién de practicas inclusivas y satisfacer las necesidades de todos
los grupos sociales.

¢ La excelencia y responsabilidad de nuestros trabajadores.

¢ El indeclinable compromiso con la sociedad toda.

» MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN



MANIFIESTO

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN ¢« MANIFIESTO

Estamos en movimiento.

Somos conscientes de que
transformar y hacer mas eficiente
la red de transportes del Gran
Mendoza, es nuestro compromiso.

Por eso, el Gobierno y seis
Municipios se unieron bajo

un gran objetivo: crear el Plan
Integral de Movilidad Sustentable
del Gran Mendoza (PIMGM) y el
nuevo sistema de Transportes del
Area Metropolitana Mendoza.

Un sistema integrado y sustentable
de transporte, donde colectivos,
metrotranvia y ciclovias se conectan
para facilitar el movimiento de

los pasajeros en toda el Area
Metropolitana y hacer de nuestra
ciudad, un planificado modelo de
ordenamiento y crecimiento.

Una necesidad y exigencia que
se necesita hoy y hacia el futuro.

Porque nuestra movilidad,
también debe ser un motivo
de orgullo mendocino.



Ya no solo se trata de contar con una red de transporte eficiente sino también de promover un transporte sustentable.

Todo un desafio para una mejor salud de nuestros ciudadanos y de nuestro Gran Mendoza.

Si todos buscamos una excelente movilidad ciudadana, que lidere la region y sea orgullo mendocino, estamos en movimiento.

e Si tenemos un alto compromiso para ofrecer un servicio publico eficiente, estamos en movimiento.

e Si estamos siempre abiertos a la innovacion, al trabajo en equipo y a una participacion responsable, estamos en movimiento.

e Si creemos urgente que debe haber mas orden en el transito en general, menos accidentes y mas respeto al peatdn, estamos en movimiento.
* Si queremos mejorar nuestra salud y la del planeta, andando en bicicleta o caminando en viajes cortos, estamos en movimiento.

e Si necesitamos que los vehiculos respeten a los peatones y a las bicicletas para reducir accidentes, estamos en movimiento.

e Si deseamos reducir la contaminacion y el ruido, estamos en movimiento.

e Si sabemos de lo que somos capaces, estando unidos, estamos en movimiento.

Porgque nuestro compromiso es dejarles una mejor ciudad a las nuevas generaciones.
Porgque los mendocinos estamos hechos para grandes retos.
Porque sélo unidos, podremos descubrir hasta dénde podemos llegar.

Porque podemos y lo vamos a hacer entre todos.

Nuestra conexion, lo cambia todo.
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1 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.1. LA MARCA

El simbolo de Mendotran es una figura abstracta
gue se ha desarrollado a partir de la unién de varios
conceptos.

Se ha disefiado una alternativa isotipica, que enfati-
za la integralidad del nuevo Sistema de Transportes.
En ella, todo conduce a un centro verde, simbolo
principal de sustentabilidad. La base de las 6 flechas
forma un hexagono, representando la interconexién
de los 6 departamentos del area metropolitana. El
contorno sugiere un circulo que se asocia a la mo-
vilidad.



1.1.1. LOGOTIPO

AVI_
785 mendoTRAN




1.1.2. MARCA GRAFICA PRINCIPAL.
VERSIONES EN COLOR, NEGRO Y NEGATIVO

AVL mendoTRAN

TAN

sobre color rojo corporativo Pantone 186 C.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN ¢ VERSIONES EN COLOR DE LA MARCA
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. 1.1.3. MARCA GRAFICA. VARIANTES

YL mendoTRAN

7Av Transporte Intermodal de Mendoza

AVI_
7/\\'

mendoTRAN



1.1.4. CONSTRUCCION GRAFICA DE LA MARCA

DDDDDDDDDD

. ‘AVL DDDDDDDDDD
‘7A\.mendoTRANI




. 1.1.5. CONSTRUCCION GRAFICA DE LA MARCA. VARIANTE 1
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{Transporte Intermodal de Mendoza
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1.1.6. CONSTRUCCION GRAFICA DE LA MARCA. VARIANTE 2
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1 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.2. NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « NORMAS DE UTILIZACION DE LA MARCA

18

Para asegurar la legibilidad de la marca 'y
su independencia frente a otros elementos
gue puedan compartir su espacio visual,
presentamos los margenes minimos de la
zona de proteccion y los tamafios minimos
en que se puede reproducir la marca en
medios impresos y digitales.



1.2.1. ZONA DE PROTECCION Y REDUCCION MINIMA

1 UNIDAD

I

-\VL
7% mendoTRAN=

I

1 UNIDAD

#X# mendosTRAN  Tamafio minimo para medios impresos: 25 mm.

«—— 5 Tamano minimo para medios digitales: 120 px.

7ONA DE PROTECCION Y REDUCCION MINIMA > MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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& mendoTRAN

AVL
AT mendoTRAN

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN ¢ UTILIZACION CROMATICA

AVL
Z/\}

1.2.2. UTILIZACION CROMATICA:
LA MARCA SOBRE FONDOS DE OTROS COLORES

mendoTRAN
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Como norma general, la marca no debe
reproducirse nunca sobre fondos de color
que comprometan su visibilidad. En esta
pagina mostramos como se debe reprodu-
cir la marca sobre fondos de color, utilizan-
do segun el caso las versiones de la marca
en su color corporativo o en negativo.



1.2.3. UTILIZACION CROMATICA:
LA MARCA SOBRE FONDQOS EN BLANCO Y NEGRO

;‘Xé U %4 mendoTRAN

7/\?

Versién sobre Negro <40%. Version sobre Negro de 40% a 100%.

UTILIZACION CROMATICA > MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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1.2.4. USOS INCORRECTOS

Sélo es correcto lo que esta explicitamente descrito en este manual. Cual-
quier variante de color, orientacién, proporcién o combinacién es incorrecta
y por tanto esta prohibida. Aqui mostramos algunos ejemplos de cosas que
no se deben hacer.

No distorsionar los elementos que componen el logotipo.

No cambiar las proporciones entre el simbolo y la tipografia.

No reproducir el logotipo en otro color que no sea el suyo.

No reproducir el logotipo con tipografia alternativa.

No girar el logotipo de ninguna forma.

No utilizar ningun tipo de efecto o textura sobre el logotipo.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « USOS INCORRECTOS
22



AVL
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&< mendoTRAN 5e¢ mendoTRAN

smendoTRAN J¥=meridotran
4V
A< mendoTRAN 0L

TAY A% endoTRAN
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MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « TIPOGRAFIA

1 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.3. TIPOGRAFIA CORPORATIVA

24

Se ha optado por la utilizaciéon de la tipo-
grafia “Frutiger” como tipografia corpo-
rativa. Es una tipografia que destaca por su
excelente legibilidad en todos los registros
de tamafio de cuerpo y la alta versatilidad
debida a su disponibilidad en multiples for-
matos de aplicacion. Frutiger es una tipo-
grafia humanista de “palo seco”, inspirada
en las inscripciones romanas mayusculas.
Sus formas particulares estan disefladas
para que cada caracter se pueda recono-
cer con facilidad. Su uso es de caracter
universal y funciona perfectamente tanto
en titulares y carteles, como en los grandes
blogues de texto.



Frutiger 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?2().,:
abcdefghijklmnioprstuvxyz 1234567890

Frutiger 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnioprstuvxyz 1234567890

Frutiger 65 Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnnoprstuvxyz 1234567890

Frutiger 75 Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijkimninoprstuvxyz 1234567890

25

Es la mas indicada para para gran-
des titulares asi como para textos
generales largos.

Sustituye a la Light para garantizar
una legibilidad optima del texto en
ciertos casos, por ejemplo cuando
se imprime en negativo o se quiere
resaltar parte de un parrafo.

Para resaltar mensajes breves como
titulos y subtitulos y en la sefaliza-
cion, ya que es mucho mas legible
a gran distancia.

Para ciertos titulos en folletos y en
la senalizacion.

» MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN



1 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.4. TIPOGRAFIA PARA USO PUBLICITARIO Y EDITORIAL

AHORA VAS A DONDE QUERES,
EN LOS TRANSPORTES QUE QUERES.

LLEGA MENDOTRAN

Transporte Intermodal de Mendoza

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « TIPOGRAFIA PARA USO PUBLICITARIO Y EDITORIAL
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Para el uso publicitario y editorial se ha
optado por la combinacion de dos tipo-
grafias: “Brandon Grotesque” y “Ra-
leway”. Ambas de “palo seco”, elegantes
y de buena lectura.

Mediante la combinacién de estas tipogra-
fias en sus diferentes variantes se ha bus-
cado atraer la atencion a la vez que enfo-
car sobre los mensajes clave, resaltandolos
a través de la utilizacion de las versiones
Bold y Black.

Este juego provoca interés y mejora la ra-
pida captacion de las informaciones que se
quieren transmitir.

Para el slogan “Somos uno. Subite” que
aparece en las piezas publicitarias se uti-
lizard la tipografia “Merriweather Light
Italic”.



Raleway Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?()..
abcdefghijklmnnoprstuvxyz 1234567890

Raleway Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnnoprstuvxyz 1234567890

Brandon Grotesque Regular

ABCDEFGHIJKLMN NOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnnoprstuvxyz 1234567890

Merriweather Light italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnnoprstuvxyz 1234567890

27

Raleway Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnnoprstuvxyz 1234567890

Raleway Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnioprstuvxyz 1234567890

Brandon Grotesque Bold

ABCDEFGHIJKLMN NOPRSTUVXYZ!?().,:
abcdefghijklmnnoprstuvxyz 1234567890

> MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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1 ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

1.5. COLORES

El color es un componente fundamental
de la identidad visual de Mendotran y con-
tribuye de manera esencial a sistematizar
Sus comunicaciones.

Como color corporativo se ha elegido el
Pantone 186 C. También se ha adoptado
este rojo como color base en los elementos
de legibilidad de la Red.

Para garantizar la correcta reproduccion de
la marca en diferentes soportes, recoge-
mos las diferentes composiciones y tramas
del color corporativo.



1.5.1. COLOR CORPORATIVO:

Color directo, color para imprenta,
version para internet y multimedia

CMYK 2 100856
PANTONE 186 C RGB 200 16 46
HEX/HTML C8102E

1.5.2. COLOR COMPLEMENTARIO:

Color directo, color para imprenta,
version para internet y multimedia

CMYK 74 0 98 2
PANTONE 7738 C RGB 72 162 63
HEX/HTML 48A23F

COLORES » MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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2 PAPELERIA

A continuacion se recogen los elementos mas comunes de papeleria comercial de Mendotran y también los elementos mas
comunes de papeleria interna.

Se muestran ejemplos de todos los elementos de papeleria junto con las especificaciones técnicas necesarias para su con-
feccion: formatos, tipografia, tamafo del texto, colores, etc.

El tipo de papel sera siempre blanco. Para los elementos de Papeleria para Directivos se utilizara papel Verjurado.

La Marca aparece en todos los elementos de papeleria y en los colores corporativos Rojo Pantone 186 C y Verde Pantone
7738 C, o en su version en blanco y verde cuando va sobre el fondo rojo corporativo.

Todos los elementos de papeleria llevaran también una banda en la parte superior en el color corporativo Rojo Pantone 186
C y que medira 5 mm, excepto en las tarjetas que medira 3 mm.

Los textos también guardan ciertas normas: se justifican a la izquierda y sin sangria. Unicamente se utiliza el tipo de letra
Frutiger. El margen izquierdo lo define el inicio del texto del Logotipo “mendoTRAN", salvo en las Tarjetas de visita.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « PAPELERIA
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AYZ
ec mendoTRAN
TAY
Tiburcio Benegas 1799 ® M5500FIW Mendoza
Tel. +54 800-999-2001 @ info@mendotran.gov.ar ® www.mendotran.gov.ar

2.1. PAPEL DE CARTA

Formato: A4 210 x 297 mm.

Tipo de papel: Papel blanco de 100 gr.
Verjurado para el papel Directivo.

Logo: Margen izquierdo 12 mm.
Margen superior 17 mm.

Direccion: Frutiger Light 8 ptos.
Alineacion izquierda.
Interlineado 10 ptos.

Texto de fondo: Frutiger Bold 32 ptos.
Alineacion izquierda.

Gris 10% de Negro.

Margen izquierdo 12 mm.

Margen inferior desde el final

dela “T" 12 mm.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « PAPEL DE CARTA
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Tiburcio Benegas 1799 ® M5500FIW Mendoza

Tel. +54 800-999-2001 @ info@mendotran.gov.ar ® www.mendotran.gov.ar
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2.2. SOBRE AMERICANO

Formato: Americano 220 x 110 mm.

Tipo de papel: Papel blanco de 100 gr.
Verjurado para el papel Directivo.
Logo: Margen izquierdo 12 mm.
Margen inferior 18.3 mm.

Direccion: Frutiger Roman 8 ptos.
Alineacion izquierda.

Interlineado 10 ptos.

Trasera: Solapa Rojo Pantone 186 C,
logo centrado sobre la solapa roja.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « SOBRE AMERICANO

AYL
AV

mendoTRAN

Tiburcio Benegas 1799 ® M5500FIW Mendoza

Tel. +54 800-999-2001 @ info@mendotran.gov.ar ® www.mendotran.gov.ar

#X(: mendoTRAN
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2.3. SOBRE BOLSA

E\7%
& mendoTRAN

Formato: C4 229 x 324 mm.

Tipo de papel: Papel blanco de 100 gr.
Verjurado para el papel Directivo.

Logo: Margen izquierdo 12 mm.
Margen inferior 18.3 mm.

Direccion: Frutiger Roman 8 ptos.
Alineacion izquierda.
Interlineado 10 ptos.

Trasera: Solapa Rojo Pantone 186 C,
logo centrado sobre la solapa roja.

AV
2e¢ mendoTRAN
A
Tiburcio Benegas 1799 ® M5500FIW Mendoza
Tel. +54 800-999-2001 gov.ar e w\ 1.gov.ar

SOBRE BOLSA » MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
35



2.4. TARJETAS DE VISITA

Formato: 85 x 55 mm.
Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.

Logo: Margen izquierdo 5 mm. |
Margen superior 8 mm.
V,

Nombre y Cargo: Frutiger Bold 8 ptos. '7\.(: mendOTRAN
Frutiger Roman 8 ptos. A AVL
Alineacion izquierda. me nd s

rermn e 5>TRAN
Dl,reCCIO.n' F,r“t'ger nght 8 ptos. 7Av Transporte Intermodal de Mendoza
Alineacion izquierda.
Interlineado 10 ptos. Javier Lopez Director de Proyectos
Trasera: Rojo Pantone 186 C. Tiburcio Benegas 1799 ® M5500FIW Mendoza
Logo Variante 1 centrado, en Tel. +54 800-999-2001 @ javierlopez@mendotran.gov.ar
blanco y Verde Pantone 7738 C.

Direccion Web, Frutiger Bold 11 ptos.
65% del Rojo Pantone 186 C.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « TARJETAS DE VISITA
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2.5. TARJETON

Y4 mendoTRAN

7Av Transporte Intermodal de Mendoza

Formato: 220 x 99 cm. Logo: Se utiliza la Variante 1 del Logo.
Tipo de papel: Papel blanco de 300 gr. Margen izquierdo 12 mm.
Verjurado para el papel Directivo. Margen inferior desde el final

del logotipo 12 mm.

TARJETON > MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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2.6. CARPETA DE USO INTERNO BLANCA

Formato: 231 x 305 mm cerrado.
Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.

Portada: Logo centrado verticalmente,
margen derecho 15 mm.

Contraportada: Direccion web en www.mendotran.gov.ar .*,X\L_ mendcTRAN
Rojo Corporativo Pantone 186 C,
Frutiger Light 16 ptos centrada.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN ¢« CARPETA DE USO INTERNO BLANCA
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2.7. CARPETA DE USO INSTITUCIONAL

E\72
7A‘.mendoTRAN

Formato: 231 x 305 mm cerrado.
Color rojo corporativo Pantone 186 C.

Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.
Portada: Logo esquina superior derecha.

Margen superior 15 mm.

www.mendotran.gov.ar
g Margen derecho 15 mm.

Contraportada: Direccion web en
blanco, Frutiger Light 20 ptos centrada.

—

CARPETA DE USO INSTITUCIONAL » MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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2.8. PRESENTACION DE POWERPOINT [

Dado que el color rojo corporativo Panto- .
ne 186 C es un componente fundamen- Presentacion
tal de la identidad visual de Mendotran Powerpoint
se ha adoptado como base para el dise-
fio de las plantillas para Presentaciones de
Powerpoint. Se utiliza como fondo sélido o
sobrepuesto en imagenes, combinandolo
con blanco y gris.

Se ha utilizado también el simbolo grafico
del logotipo para ilustrar fondos y el circu-
lo como figura principal para incluir image-
nes y textos destacados.

Se continua utilizando la tipografia corpo-

rativa Frutiger para dar continuidad a las )
comunicaciones. Portada Capitulo

Se proporcionaran una serie de plantillas Sed Ut perspiciats unde omns e ntus eror i
de Powerpoint para facilitar la produccién
de documentos corporativos siguiendo es-
ta linea grafica.

;‘X@ mendoTRAN

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « PRESENTACION DE POWERPOINT
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v Viabilidad

v Exigencia

v Sustentabilidad
v Accesibilidad

v Compromiso

S¥£mendsTRAN

£ & REE

Evolucion trimestral del uso del transporte

Diapositiva
con graficos

Hilic tem sedisimposa ist praesen 70
volut audit ut eum dolupta turior i
reriti voluptum, nis restotam et quis 525 PUBLICO
eos es pro to culpa qui sit et andam.
Ut enim ad minima veniam, quis 35
- PRIVADO
nostrum exercitationem ullam
corporis suscipit laboriosam, nisi ut 17.5
aliquid ex ea commodi consequatur.
Abril Mayo Junio

;‘i@ mendoTRAN

re

Diapositiva
graficos 2

Hilic tem sedisimposa ist praesen
volut audit ut eum dolupta turior
iti voluptum, nis restotam et quis

eos es pro to culpa quisit et andam

Ut enim ad minima veniam, quis
nostrum exercitationerm ullam

corporis suscipit laboriosam, nisi ut

aliquid e commodi consequatur.

41

Titulo para
texto con imagen

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit
voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam
rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis
et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo.
Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit
aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur
magni dolores eos qui ratione voluptatem nesciunt.
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Titulo del grafico
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Title Text

Conceptos
Importantes

Concepto 1

te natus error
oremque

Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem, totam rem
aperiam, eaque ipsa quae ab illo.

Concepto 2

Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem, totam rem
aperiam, eaque ipsa quae ab illo.

Concepto 3

Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem, totam rem
aperiam, eaque ipsa quae ab illo.

%X# mendoTRAN

Estamos en movimiento

Diapositiva
con imagenes,
resaltados y texto

Title Text

ed ut pel ste natus error sit voluptatem accusantium

doloremque laudantium, n a quae ab illo inventor

veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam
ernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur

¥ mendoTRAN
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3 FOLLETERIA Y PUBLICIDAD

3.1. FOLLETO CORPORATIVO

Los folletos corporativos permiten infor-
mar al publico con detalle sobre todos los
aspectos relacionados con el servicio. Su
contenido se distribuira en varias paginas,
acompafado de fotografias, ilustraciones,
esquemas, graficos, etc.

Se dejara libertad a la creatividad para con-

A HORA S OMO S U N O
seqguir el objetivo de que sea atractivo a la
vez que claro para los receptores, pero se
mantendran las normas respecto al logoti-
po, colores, tipografias... :‘;Xé mendoTRMAN

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « FOLLETO CORPORATIVO
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TOS OBJETIVOS

JMPLIR E YA ESTAMOS DE

METROTRANVIA

La primera linea estructurante del sistema es el Metrotranvia, por circular en un carril exclusivo.

¥ por ende tener muy buena velocidad y frecuencia exacta, por ser directa, por ser eléctrica y

. por p a
Mejora en frecuencias y puntualidad en toda la linea MTM1.

Hoy en diaa frecuencia del MTM es de 4 vijesiora (frecuencia: 14 minutos)

¥ transporta 7.009 pasajeros/dia hbil. La extension de la red actual es de 12,5 km

mientras que la extension de la ampliacién es de 5 5km

Ampliacién del Metrotranvia hasta Panquehua.

MAS METROTRANVIA

MAS FRECUENCIAS PUNTUALIDAD

Hasta hoy el sistema de transporte ha crecido @

blemas de movilidad. onse

una planificacion integral que contemplara el

Area Metropolitana en su conjunto.

Desde hoy, para lograr una mayor ficiencia en gestion de la de
Area Metropolitana, todo se integra en Mendotran.
Mendotran tiene como obetivo la mejora funcional integral del sstema de transporte sustentable del Gran Mendoza:

« Potendiando la intermodalidad y conexién entre modos, la planificacién, la integracién de las autoridades de transporte

municipales y su integracion tarifaria, entre otras metas.

Formato: 297 x 210 mm cerrado.
Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.

ASI, SE HAN IDENTIFICADO AREAS DE OPORTUNIDAD VINCULADAS A ESTACIONES DE TRANSPORTE DE LA
RED MTM ATENDIENDO AL RECONOCIMENTO DE LAS CONDICIONES DEL TERRITORIO EN CADA CASO.
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‘CADA AREA DE OPORTUNIDAD SE DIVIDE EN DOS AREAS SUPERPUESTAS: EL AVIBITO PRIORITARIO, QUE COINCIDE CON LAS AREAS PERTENECIENTES AL FFCC,
O PROPIEDADES PUBLICAS, CONTENIDAS EN EL AREA MAYOR O AMBITO SECUNDARIO, ¥ EL PROPIO AMBITO SECUNDARIO, CON EL DESARROLLD DEL CUAL
SE ALCANZARIAN EN MAYOR MEDIDA LOS OBJETIVOS DE LA PROPUESTA,

EN ESTAS AREAS DE OPORTUNIDAD SE PROPONEN DESARROLLOS QUE APOYEN Y ACOMPAREN EL TRAZADO DE LA RED DE MM, LIGANDO LA MAYOR
DENSIDAD, CONCENTRACION DE ATRACTORES Y NUEVOS ESPACIOS PUBLICOS DE CARACTER METROPOLITANO A LOS NODOS DE TRANSPORTE QUE SERAN
LAS ESTACIONES Y LOS PUNTOS DE INTERCAMBIO MODAL.

FOLLETO CORPORATIVO » MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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3 FOLLETERIA Y PUBLICIDAD

3.2. ANUNCIO CORPORATIVO

Las campanfas publicitarias, al igual que los
folletos, requieren un margen de libertad
amplio si se quieren aprovechar todas las
posibilidades creativas que pueden ofrecer
estos medios. El disefo final se determina-
ra en cada caso segun el contenido y fun-
cion especifica de cada anuncio.

Pero se seguiran las normas en cuanto al
uso de las tipografias y el logotipo, para
conseguir una unidad en todas las comu-
nicaciones.

La Marca aparecera siempre en un lugar
preferente, al tamafio adecuado y sufi-
cientemente protegida de otros elementos
graficos.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « ANUNCIO CORPORATIVO



3.3. CARPETA DE PRENSA

SUBITE

o
=
o
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o
=
o
(%]

X{: mendoTRAN

' Formato: 231 x 305 mm cerrado.

Color rojo corporativo Pantone 186 C.
Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.

CARPETA DE PRENSA > MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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4 INTERNET
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Somos wno. Subite

o . |
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ergulls mendocine

4.1. WEB

Para la web de Mendotran se ha buscado
un disefo que ayude a que la navegabili-
dad por el sitio sea clara y que los usuarios
puedan llegar a la informacion que buscan
con un minimo esfuerzo.

Sin sobrecarga de contenidos en las dife-
rentes secciones y permitiendo una retroa-
limentacién a los usuarios, de manera que
siempre estén enterados y comprendan lo
gue sucede en cada uno de los pasos del
proceso que estén haciendo.

mendoTRAN
Sorrras uno. Subite
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SUBAMONOS AL FUTURO
LLEGO MENDOTRAN

Transporte Intermodal de Mendoza

Ahora somos uno. Subite.

Lorem ipsum daolor sit amet, consectetur adipisicing lit, sed do ssusmod tempor
incididunt ut Isbare et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, guis

3 i 42 NEWSLETTER

Las caracteristicas de este medio electroni-
co permiten que los contenidos se pueden
diseminar de forma rapida y a un gran nu-

Hlagé Mahdotran. Orgullo mendadng. mero de personas, por lo que se ha defini-
Sk 3 abore. . e ragne e o i YA, 8 do un disefio claro y sencillo que permita

nastrud exercitation ullamea labors,

alcanzar este objetivo.

Asi nos veran mover.

Lorem Ipsum dalor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eusmod tempor
incididunt ut labare et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, oguis
nastrud exercitation ullamco faboris.

V,
mendotrangovar f W #szendOTRAN

Somos uno. Subite

NEWSLETTER » MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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4 INTERNET N A

UBAMON L
i FUTU |
4.3. BANNERS

Los banners interactivos irdn variando se-
gun los temas que se quieran resaltar y

L i
75 mendcTRAN

seguiran la unidad grafica establecida, uti- ﬁ e e
lizando los colores corporativos y las tipo- + &y + 2
, rpOrativos y 1as tip & LLEGO MENDOTRAN
grafias para uso publicitario y editorial. Mas orgullo mendocino Transporte Intermodal de Mendoza
Y2 mendoTRAN
Lot o Suliste
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SOMOS UNO. rar nodal de b
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4.4. REDES SOCIALES

La presencia de Mendotran en las princi-
pales Redes Sociales es imprescindible. A
través de ellas se iran comunicando nove-
dades y temas importantes y permitiran la
interaccién y un contacto continuado con
los usuarios.

Los iconos de las Redes Sociales en los
comunicados de Mendotran se utilizaran
como se muestra en los ejemplos. Siempre
en blanco cuando van sobre un fondo de
color fuerte y en negro cuando aparecen
sobre blanco o un fondo de color claro.

You P
A5

REDES SOCIALES > MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN
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MAPAS &
TRAYECTOS

DESCARGATE los planos de ca- TODO VENTAJAS
da colectivo o el Mapa de Red y Consulta las ventajas, caracteris-

4 INTERNET

planea tu ruta con antelacion. ticas y como solicitarla.

z También tenemos a tu disposi- INFORMATE YA!
4 . 5 . M I N I M O D U LO S cion los horarios y frecuencias de 0-800-999-2001

las principales lineas. www.mendotran.gov.ar

Pequefos avisos resaltados para utilizar en
la web y newsletters para llamar la aten-
cion sobre diversos temas y ofrecer infor-
macién destacada a los usuarios.

MANUAL CORPORATIVO MENDOTRAN « MINI MODULOS

VIAJA CON TU BICI
podras subir con ella a to-
dos los medios de trans-
porte de Mendoza!

Busca los trayectos reco-
mendados para continuar
tu ruta en bici.

50

CONSULTALO

AL INSTANTE. Informacion
del estado de la circulacion
en tiempo real a través de
nuestra web y de la App de
Mendotran.
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