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introducciÓn

manual corporativo mendotran ‹ introducciÓn

En el presente manual se explican los funda-
mentos de Mendotran, cómo se construye el 
logo y cómo se debe utilizar sobre diferentes 
aplicaciones. 

Conjuntamente a este documento se ha de-
sarrollado el Manual de Legibilidad de la Red, 
donde también se dan las directrices para la 
aplicación del logotipo sobre los elementos bá-
sicos que facilitan la legibilidad e identifican el 
parque móvil.
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Bienvenido al manual con las directrices de imágen corporativa de Mendo-
tran. La marca que identifica el Transporte Intermodal de Mendoza.

Nuestra marca representa nuestra organización y es un activo valioso. Nuestra tarea 
es mantener una marca fuerte y consistente que apoye nuestra dirección estratégica 
y sus resultados.

Este manual de la marca para Mendotran ha sido desarrollado para ayudar al perso-
nal, los concesionarios y los proveedores a mantener una marca en todas las aplica-
ciones gráficas. Junto con el logotipo, la tipografía, la paleta de colores y otros ele-
mentos gráficos, se incluyen instrucciones específicas que ayudan a realizar las piezas 
de comunicación visual.

Siguiendo estas directrices con precisión y consistencia, protegeremos la marca Men-
dotran.

Para obtener aprobaciones de diseños con estos criterios por favor póngase en con-
tacto con diseño@mendotran.gov.ar

introducciÓn › manual corporativo mendotran
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MisiÓn

manual corporativo mendotran ‹ misiÓn

Crear una red de transporte público para el Área Metropolitana de Mendoza:

•	 Que mejore notablemente la movilidad ciudadana.

•	 Que genere un desarrollo sustentable del Área Metropolitana.

•	 Que ofrezca y garantice la mejor prestación de servicio al usuario.

•	 Que promueva un sólido marco de viabilidad y eficiencia económica.

•	 Que genere un impacto positivo en el medio ambiente, la inclusión social 
y la calidad de vida.
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Seremos el sistema de transporte y movilidad ciudadana referente en Argentina por 

nuestro aporte a la significativa mejora de la movilidad de nuestros ciudadanos en el 

Área Metropolitana de Mendoza, así como también contribuiremos a una constante 

mejora en la sostenibilidad urbana y al medio ambiente.

Lo lograremos a través de:

•	 La calidad técnica desarrollada y percibida por los ciudadanos.

•	 La mejora de la conectividad en el Gran Mendoza.

•	 El uso competitivo, eficiente y constante de la última tecnología aplicada 
a un mejor y eficaz servicio.

•	 La aplicación de prácticas inclusivas y satisfacer las necesidades de todos 
los grupos sociales.

•	 La excelencia y responsabilidad de nuestros trabajadores.

•	 El indeclinable compromiso con la sociedad toda.

visiÓn › manual corporativo mendotran

VisiÓn



MANIFIESTO

manual corporativo mendotran ‹ mANIFIESTO

Estamos en movimiento.
 
Somos conscientes de que 
transformar y hacer más eficiente  
la red de transportes del Gran 
Mendoza, es nuestro compromiso.
 
Por eso, el Gobierno y seis 
Municipios se unieron bajo 
un gran objetivo: crear el Plan 
Integral de Movilidad Sustentable 
del Gran Mendoza (PIMGM) y el 
nuevo sistema de Transportes del  
Área Metropolitana Mendoza.

Un sistema integrado y sustentable  
de transporte, donde colectivos, 
metrotranvía y ciclovías se conectan 
para facilitar el movimiento de 
los pasajeros en toda el Área 
Metropolitana y hacer de nuestra 
ciudad, un planificado modelo de 
ordenamiento y crecimiento.

Una necesidad y exigencia que 
se necesita hoy y hacia el futuro.
 
Porque nuestra movilidad, 
también debe ser un motivo  
de orgullo mendocino.

8
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Ya no sólo se trata de contar con una red de transporte eficiente sino también de promover un transporte sustentable.

Todo un desafío para una mejor salud de nuestros ciudadanos y de nuestro Gran Mendoza.

•	 Si todos buscamos una excelente movilidad ciudadana, que lidere la región y sea orgullo mendocino, estamos en movimiento.

•	 Si tenemos un alto compromiso para ofrecer un servicio público eficiente, estamos en movimiento.

•	 Si estamos siempre abiertos a la innovación, al trabajo en equipo y a una participación responsable, estamos en movimiento.

•	 Si creemos urgente que debe haber más orden en el tránsito en general, menos accidentes y más respeto al peatón, estamos en movimiento.

•	 Si queremos mejorar nuestra salud y la del planeta, andando en bicicleta o caminando en viajes cortos, estamos en movimiento.

•	 Si necesitamos que los vehículos respeten a los peatones y a las bicicletas para reducir accidentes, estamos en movimiento.

•	 Si deseamos reducir la contaminación y el ruido, estamos en movimiento.

•	 Si sabemos de lo que somos capaces, estando unidos, estamos en movimiento.

 

Porque nuestro compromiso es dejarles una mejor ciudad a las nuevas generaciones.

Porque los mendocinos estamos hechos para grandes retos.

Porque sólo unidos, podremos descubrir hasta dónde podemos llegar.

Porque podemos y lo vamos a hacer entre todos.

Nuestra conexión, lo cambia todo.

mANIFIESTO › manual corporativo mendotran
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1 ELEMENTOS BÁSICOS DE IDENTIDAD

 

manual corporativo mendotran ‹ la marca

El símbolo de Mendotran es una figura abstracta 
que se ha desarrollado a partir de la unión de varios 
conceptos. 

Se ha diseñado una alternativa isotípica, que enfati-
za la integralidad del nuevo Sistema de Transportes. 
En ella, todo conduce a un centro verde, símbolo 
principal de sustentabilidad. La base de las 6 flechas 
forma un hexágono, representando la interconexión 
de los 6 departamentos del área metropolitana. El 
contorno sugiere un círculo que se asocia a la mo-
vilidad.

1.1. la marca
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1.1.1. logotipo

el logotipo › manual corporativo Mendotran
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1.1.2. Marca gráfica principal.
Versiones en color, negro y negativo

manual corporativo mendotran ‹ versiones en color de la marca

Versión sobre color rojo corporativo Pantone 186 C.



versiones en color de la marca › manual corporativo mendotran

Versión en negativo.

Versión en negro.
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1.1.3. Marca gráfica. Variantes

manual corporativo mendotran ‹ variantes de la marca

Transporte Intermodal de Mendoza
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1.1.4. Construcción gráfica de la marca

construcciÓn grÁfica de la marca › manual corporativo mendotran

4 unidades 1,8 unidades

15 unidades

19,5 unidades

0,6 unidades
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1.1.5. Construcción gráfica de la marca. Variante 1

manual corporativo mendotran ‹ construcciÓn grÁfica de la marca. variante 1

4 unidades 1,8 unidades

3,1 unidades
0,7 unid.

15 unidades

19,5 unidades

0,6 unidades

Transporte Intermodal de Mendoza
0,7 unidades
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1.1.6. Construcción gráfica de la marca. Variante 2

construcciÓn grÁfica de la marca. variante 2 › manual corporativo mendotran

4 unidades

6,5 unidades

1,8 unidades

15 unidades

0,7 unidades
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manual corporativo mendotran ‹ normas de utilizaciÓn de la marca

1.2. Normas de utilizaciÓn de la marca
Para asegurar la legibilidad de la marca y 
su independencia frente a otros elementos 
que puedan compartir su espacio visual, 
presentamos los márgenes mínimos de la 
zona de protección y los tamaños mínimos 
en que se puede reproducir la marca en 
medios impresos y digitales.

1 ELEMENTOS BÁSICOS DE IDENTIDAD
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1.2.1.  Zona de protección y reducción mínima

zona de protecciÓn y reducciÓn mÍnima › manual corporativo mendotran

1 unidad

1 unidad

1 unidad 1 unidad

Tamaño mínimo para medios impresos: 25 mm.

Tamaño mínimo para medios digitales: 120 px.
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1.2.2. Utilización cromática:  
          La marca sobre fondos de otros colores

manual corporativo mendotran ‹ UTILIZACIÓN CROMÁTICA

Como norma general, la marca no debe 
reproducirse nunca sobre fondos de color 
que comprometan su visibilidad. En esta 
página mostramos como se debe reprodu-
cir la marca sobre fondos de color, utilizan-
do según el caso las versiones de la marca 
en su color corporativo o en negativo.
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1.2.3. Utilización cromática:  
La marca sobre fondos en blanco y negro

UTILIZACIÓN CROMÁTICA › manual corporativo mendotran

Versión sobre Negro <40%. Versión sobre Negro de 40% a 100%.



22

1.2.4. Usos incorrectos

manual corporativo mendotran ‹ USOS INCORRECTOS

Sólo es correcto lo que está explícitamente descrito en este manual. Cual-
quier variante de color, orientación, proporción o combinación es incorrecta 
y por tanto está prohibida. Aquí mostramos algunos ejemplos de cosas que 
no se deben hacer.

•	 No distorsionar los elementos que componen el logotipo.

•	 No cambiar las proporciones entre el símbolo y la tipografía.

•	 No reproducir el logotipo en otro color que no sea el suyo.

•	 No reproducir el logotipo con tipografía alternativa.

•	 No girar el logotipo de ninguna forma.

•	 No utilizar ningún tipo de efecto o textura sobre el logotipo.



23
USOS INCORRECTOS › manual corporativo mendotran

mendotran
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1 ELEMENTOS BÁSICOS DE IDENTIDAD

manual corporativo mendotran ‹ tipografÍa

Se ha optado por la utilización de la tipo-
grafía “Frutiger” como tipografía corpo-
rativa. Es una tipografía que destaca por su 
excelente legibilidad en todos los registros 
de tamaño de cuerpo y la alta versatilidad 
debida a su disponibilidad en múltiples for-
matos de aplicación. Frutiger es una tipo-
grafía humanista de “palo seco”, inspirada 
en las inscripciones romanas mayúsculas. 
Sus formas particulares están diseñadas 
para que cada carácter se pueda recono-
cer con facilidad. Su uso es de carácter 
universal y funciona perfectamente tanto 
en titulares y carteles, como en los grandes 
bloques de texto.

1.3. tipografÍa corporativa
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Frutiger 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Frutiger 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Frutiger 65 Bold

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Frutiger 75 Black

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

tipografÍa CORPORATIVA › manual corporativo mendotran

Sustituye a la Light para garantizar 
una legibilidad óptima del texto en 
ciertos casos, por ejemplo cuando 
se imprime en negativo o se quiere 
resaltar parte de un párrafo.

Es la más indicada para para gran-
des titulares así como para textos 
generales largos.

Para resaltar mensajes breves como 
títulos y subtítulos y en la señaliza-
ción, ya que es mucho más legible 
a gran distancia.

Para ciertos títulos en folletos y en 
la señalización.
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manual corporativo mendotran ‹ tipografÍa para uso publicitario y editorial

1 ELEMENTOS BÁSICOS DE IDENTIDAD

1.4. tipografÍa para uso publicitario y editorial

Para el uso publicitario y editorial se ha 
optado por la combinación de dos tipo-
grafías: “Brandon Grotesque” y “Ra-
leway”. Ambas de “palo seco”, elegantes 
y de buena lectura.

Mediante la combinación de estas tipogra-
fías en sus diferentes variantes se ha bus-
cado atraer la atención a la vez que enfo-
car sobre los mensajes clave, resaltándolos 
a través de la utilización de las versiones 
Bold y Black.

Este juego provoca interés y mejora la ra-
pida captación de las informaciones que se 
quieren transmitir.

Para el slogan “Somos uno. Subíte” que 
aparece en las piezas publicitarias se uti-
lizará la tipografía “Merriweather Light 
Italic”.

Ahora vas a donde querÉs,
en los transportes que querÉs. 

LLEGa MENDOTRAN
Transporte Intermodal de Mendoza
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tipografÍa para uso publicitario y editorial › manual corporativo mendotran

Raleway Light

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,:  

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Raleway Medium

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,:  

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Raleway Bold

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Raleway Black

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Brandon Grotesque Regular

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 
abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Brandon Grotesque Bold

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 
abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890

Merriweather Light italic

ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVXYZ!?().,: 

abcdefghijklmnñoprstuvxyz 1234567890
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1 ELEMENTOS BÁSICOS DE IDENTIDAD

manual corporativo mendotran ‹ colores

El color es un componente fundamental 
de la identidad visual de Mendotran y con-
tribuye de manera esencial a sistematizar 
sus comunicaciones.

Como color corporativo se ha elegido el 
Pantone 186 C. También se ha adoptado 
este rojo como color base en los elementos 
de legibilidad de la Red.

Para garantizar la correcta reproducción de 
la marca en diferentes soportes, recoge-
mos las diferentes composiciones y tramas 
del color corporativo.

1.5. colores
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colores › manual corporativo mendotran

1.5.1. color corporativo:
Color directo, color para imprenta, 
versión para internet y multimedia

1.5.2. Color complementario:
Color directo, color para imprenta, 
versión para internet y multimedia 

CMYK 2 100 85 6
RGB 200 16 46
HEX/HTML C8102E

PANTONE 186 C

CMYK 74 0 98 2
RGB 72 162 63
HEX/HTML 48A23F

PANTONE 7738 C
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manual corporativo mendotran ‹ papelerÍa

2 PAPELERÍA

A continuación se recogen los elementos más comunes de papelería comercial de Mendotran y también los elementos más 
comunes de papelería interna.

Se muestran ejemplos de todos los elementos de papelería junto con las especificaciones técnicas necesarias para su con-
fección: formatos, tipografía, tamaño del texto, colores, etc.

El tipo de papel será siempre blanco. Para los elementos de Papeleria para Directivos se utilizará papel Verjurado.

La Marca aparece en todos los elementos de papelería y en los colores corporativos Rojo Pantone 186 C y Verde Pantone 
7738 C, o en su versión en blanco y verde cuando va sobre el fondo rojo corporativo.

Todos los elementos de papelería llevarán también una banda en la parte superior en el color corporativo Rojo Pantone 186 
C y que medirá 5 mm, excepto en las tarjetas que medirá 3 mm.

Los textos también guardan ciertas normas: se justifican a la izquierda y sin sangría. Únicamente se utiliza el tipo de letra 
Frutiger. El margen izquierdo lo define el inicio del texto del Logotipo “mendoTRAN”, salvo en las Tarjetas de visita.
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manual corporativo mendotran ‹ papel de carta

2.1. PAPEL DE CARTA

Transporte Intermodal de Mendoza

Tiburcio Benegas 1799    M5500FIW Mendoza 

Tel. +54 800-999-2001    info@mendotran.gov.ar    www.mendotran.gov.ar

Formato: A4 210 x 297 mm.

Tipo de papel: Papel blanco de 100 gr. 
Verjurado para el papel Directivo.

Logo: Margen izquierdo 12 mm. 
Margen superior 17 mm.

Dirección: Frutiger Light 8 ptos.  
Alineacion izquierda. 
Interlineado 10 ptos.

Texto de fondo: Frutiger Bold 32 ptos.  
Alineacion izquierda. 
Gris 10% de Negro. 
Margen izquierdo 12 mm. 
Margen inferior desde el final  
de la “T” 12 mm.
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Tiburcio Benegas 1799    M5500FIW Mendoza 

Tel. +54 800-999-2001    info@mendotran.gov.ar    www.mendotran.gov.ar

papel de carta › manual corporativo mendotran
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manual corporativo mendotran ‹ sobre americano

2.2. sobre americano

Formato: Americano 220 x 110 mm.

Tipo de papel: Papel blanco de 100 gr. 
Verjurado para el papel Directivo.

Logo: Margen izquierdo 12 mm. 
Margen inferior 18.3 mm.

Dirección: Frutiger Roman 8 ptos.  
Alineacion izquierda. 
Interlineado 10 ptos.

Trasera: Solapa Rojo Pantone 186 C, 
logo centrado sobre la solapa roja.

Tiburcio Benegas 1799    M5500FIW Mendoza 

Tel. +54 800-999-2001    info@mendotran.gov.ar    www.mendotran.gov.ar
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2.3. sobre bolsa

sobre bolsa › manual corporativo mendotran

Tiburcio Benegas 1799    M5500FIW Mendoza 

Tel. +54 800-999-2001    info@mendotran.gov.ar    www.mendotran.gov.ar

Formato: C4 229 x 324 mm.

Tipo de papel: Papel blanco de 100 gr. 
Verjurado para el papel Directivo.

Logo: Margen izquierdo 12 mm. 
Margen inferior 18.3 mm.

Dirección: Frutiger Roman 8 ptos.  
Alineacion izquierda. 
Interlineado 10 ptos.

Trasera: Solapa Rojo Pantone 186 C, 
logo centrado sobre la solapa roja.
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manual corporativo mendotran ‹ tarjetas de visita

2.4. tarjetas de visita

Formato: 85 x 55 mm.

Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.

Logo: Margen izquierdo 5 mm. 
Margen superior 8 mm.

Nombre y Cargo: Frutiger Bold 8 ptos. 
Frutiger Roman 8 ptos.  
Alineacion izquierda.

Dirección: Frutiger Light 8 ptos. 
Alineacion izquierda. 
Interlineado 10 ptos.

Trasera: Rojo Pantone 186 C. 
Logo Variante 1 centrado, en  
blanco y Verde Pantone 7738 C. 
Direccion Web, Frutiger Bold 11 ptos.  
65% del Rojo Pantone 186 C.

Javier López Director de Proyectos

Tiburcio Benegas 1799    M5500FIW Mendoza 

Tel. +54 800-999-2001    javierlopez@mendotran.gov.ar

Transporte Intermodal de Mendoza

www.mendotran.gov.ar
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2.5. tarjetÓn

tarjetÓn › manual corporativo mendotran

Formato: 220 x 99 cm.

Tipo de papel: Papel blanco de 300 gr. 
Verjurado para el papel Directivo.

Logo: Se utiliza la Variante 1 del Logo. 
Margen izquierdo 12 mm. 
Margen inferior desde el final  
del logotipo 12 mm.

Transporte Intermodal de Mendoza
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manual corporativo mendotran ‹ carpeta de uso interno blanca

2.6. carpeta de uso interno blanca

Formato: 231 x 305 mm cerrado.

Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.

Portada: Logo centrado verticalmente, 
margen derecho 15 mm.

Contraportada: Direccion web en  
Rojo Corporativo Pantone 186 C,  
Frutiger Light 16 ptos centrada.

www.mendotran.gov.ar
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2.7. carpeta de uso institucional

www.mendotran.gov.ar

Formato: 231 x 305 mm cerrado. 
Color rojo corporativo Pantone 186 C.

Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.

Portada: Logo esquina superior derecha.  
Margen superior 15 mm. 
Margen derecho 15 mm.

Contraportada: Direccion web en  
blanco, Frutiger Light 20 ptos centrada.

carpeta de uso institucional › manual corporativo mendotran
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2.8. presentaciÓn de powerpoint

Dado que el color rojo corporativo Panto-
ne 186 C es un componente fundamen-
tal de la identidad visual de Mendotran 
se ha adoptado como base para el dise-
ño de las plantillas para Presentaciones de 
Powerpoint. Se utiliza como fondo sólido o  
sobrepuesto en imagenes, combinándolo 
con blanco y gris.

Se ha utilizado también el símbolo gráfico 
del logotipo para ilustrar fondos y el círcu-
lo como figura principal para incluir image-
nes y textos destacados.

Se continúa utilizando la tipografía corpo-
rativa Frutiger para dar continuidad a las 
comunicaciones.

Se proporcionarán una serie de plantillas 
de Powerpoint para facilitar la producción 
de documentos corporativos siguiendo es-
ta línea gráfica.

Presentación 
Powerpoint

01 Portada Capítulo
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit 
voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam 
rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis 
et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. 
Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas aspernatur 
aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores 
eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. 

!

manual corporativo mendotran ‹ presentación de powerpoint
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marca › manual corporativo tram

✓ Viabilidad 
✓ Exigencia 
✓ Sustentabilidad 
✓ Accesibilidad 
✓ Compromiso

Título para  
texto con imagen
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit 
voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam 
rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis 
et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. 
Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit 
aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur 
magni dolores eos qui ratione voluptatem nesciunt.  

Conceptos 
importantes

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error 
sit voluptatem accusantium doloremque 
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa 
quae ab illo inventore veritatis et quasi 
architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. 
Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit 
aspernatur aut odit aut fugit, sed quia 
consequuntur magni dolores eos qui ratione 
voluptatem sequi nesciunt.  

Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum 
quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, 
sed quia non numquam eius modi tempora 
incidunt ut labore et dolore magnam aliquam 
quaerat voluptatem.

Concepto 1

Sed ut perspiciatis unde omnis iste 
natus error sit voluptatem, totam rem 

aperiam, eaque ipsa quae ab illo.

Concepto 2
Sed ut perspiciatis unde omnis iste 

natus error sit voluptatem, totam rem 
aperiam, eaque ipsa quae ab illo.

Concepto 3
Sed ut perspiciatis unde omnis iste 

natus error sit voluptatem, totam rem 
aperiam, eaque ipsa quae ab illo.
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Estamos en movimiento

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium 
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore 
veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam 
voluptatem quia voluptas aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur 
magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.
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resaltados y texto

presentación de powerpoint › manual corporativo mendotran
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3 FolleterÍa y publicidad

manual corporativo mendotran ‹ folleto corporativo

Los folletos corporativos permiten infor-
mar al público con detalle sobre todos los 
aspectos relacionados con el servicio. Su 
contenido se distribuirá en varias páginas, 
acompañado de fotografías, ilustraciones, 
esquemas, gráficos, etc.

Se dejará libertad a la creatividad para con-
seguir el objetivo de que sea atractivo a la 
vez que claro para los receptores, pero se 
mantendrán las normas respecto al logoti-
po, colores, tipografías... 

3.1. folleto corporativo

Transporte Intermodal de Mendoza

a h o r a  s o m o s  u n o
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SUBITE

Mejora en frecuencias y puntualidad en toda la línea MTM1.

Hoy en día la frecuencia del MTM1 es de 4 viajes/hora (frecuencia: 14 minutos)

y transporta 7.009 pasajeros/día hábil. La extensión de la red actual es de 12,5 km 

mientras que la extensión de la ampliación es de 5.5km.

Ampliación del Metrotranvía hasta Panquehua.

La primera linea estructurante del sistema es el Metrotranvía, por circular en un carril exclusivo 

y por ende tener muy buena velocidad y frecuencia exacta, por ser directa, por ser eléctrica y 

no contaminante, por poder desarrollarse a futuro con coches modernos y silenciosos. 

METROTRANVÍA
PA R A  C U M P L I R  E S T O S  O B J E T I V O S , YA  E S TA M O S  D E S A R R O L L A N D O

MÁS METROTRANVÍA
MÁS FRECUENCIAS, MÁS PUNTUALIDAD

Hasta hoy el sistema de transporte ha crecido a medida que crecían los municipios y cotejando soluciones a medida que se 

planteaban los problemas de movilidad. Esta expansión se hizo poco a poco sin una planificación integral que contemplara el 

Área Metropolitana en su conjunto.

Desde hoy, para lograr una mayor eficiencia en la planificación y gestión de la infraestructura de transporte público en el 

Área Metropolitana, todo se integra en Mendotran.

Mendotran tiene como objetivo la mejora funcional integral del sistema de transporte sustentable del Gran Mendoza:

•	 Teniendo en cuenta los planes directores regionales de movilidad sostenible o planes de ordenamiento especificos.

•	 Potenciando la intermodalidad y conexión entre modos, la planificación, la integración de las autoridades de transporte 

municipales y su integración tarifaria, entre otras metas.

caDa Área De oportuniDaD se DiviDe en Dos Áreas superpuestas: eL ÁmBito prioritario, que coinciDe con Las Áreas pertenecientes aL ffcc, 

o propieDaDes púBLicas, conteniDas en eL Área maYor o ÁmBito secunDario, Y eL propio ÁmBito secunDario, con eL DesarroLLo DeL cuaL 

se aLcanzarÍan en maYor meDiDa Los oBJetivos De La propuesta.

en estas Áreas De oportuniDaD se proponen DesarroLLos que apoYen Y acompañen eL trazaDo De La reD De mtm, LiganDo La maYor 

DensiDaD, concentraciÓn De atractores Y nuevos espacios púBLicos De carÁcter metropoLitano a Los noDos De transporte que serÁn 

Las estaciones Y Los puntos De intercamBio moDaL.

asÍ, se han iDentificaDo Áreas De oportuniDaD vincuLaDas a estaciones De transporte De La 

reD mtm atenDienDo aL reconocimiento De Las conDiciones DeL territorio en caDa caso. 

En la nueva red de bus, la tecnología estará al servicio del usuario, para 

que conozca en tiempo real la situación del servicio y pueda planificar el 

viajecon las máximas facilidades.

•	Paradas	y	refugios		equipados	con	pantallas	de	información	dinámica	

(previsión del tiempo de llegada de autobuses y avisos de servicio).

•	Nuevo	formato	de	la	señalización	informativa	sobre	recorridos,	 

enlaces y horarios.
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app desvíos de colectivos
Disponible en PlayStore
y AppStore.

recorridos
Conozca los recorridos de
transporte.

paradas
Consulte las paradas de los
servicios de colectivos.

Formato: 297 x 210 mm cerrado.

Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.
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3 FolleterÍa y publicidad

manual corporativo mendotran ‹ anuncio corporativo

Las campañas publicitarias, al igual que los 
folletos, requieren un margen de libertad 
amplio si se quieren aprovechar todas las 
posibilidades creativas que pueden ofrecer 
estos medios. El diseño final se determina-
rá en cada caso según el contenido y fun-
ción específica de cada anuncio.

Pero se seguirán las normas en cuanto al 
uso de las tipografías y el logotipo, para 
conseguir una unidad en todas las comu-
nicaciones.

La Marca aparecerá siempre en un lugar 
preferente, al tamaño adecuado y sufi-
cientemente protegida de otros elementos 
gráficos. 

3.2. anuncio corporativo 
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3.3. carpeta de prensa

Formato: 231 x 305 mm cerrado. 
Color rojo corporativo Pantone 186 C.

Tipo de papel: Papel blanco de 350 gr.
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4 internet

manual corporativo mendotran ‹ web

Para la web de Mendotran se ha buscado 
un diseño que ayude a que la navegabili-
dad por el sitio sea clara y que los usuarios 
puedan llegar a la información que buscan 
con un mínimo esfuerzo.

Sin sobrecarga de contenidos en las dife-
rentes secciones y permitiendo una retroa-
limentación a los usuarios, de manera que 
siempre estén enterados y comprendan lo 
que sucede en cada uno de los pasos del 
proceso que estén haciendo.

4.1. web
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Las características de este medio electróni-
co permiten que los contenidos se pueden 
diseminar de forma rápida y a un gran nú-
mero de personas, por lo que se ha defini-
do un diseño claro y sencillo que permita 
alcanzar este objetivo.

4.2. newsletter
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4 internet

manual corporativo mendotran ‹ banners

Los banners interactivos irán variando se-
gún los temas que se quieran resaltar y 
seguirán la unidad gráfica establecida, uti-
lizando los colores corporativos y las tipo-
grafías para uso publicitario y editorial.

4.3. banners
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La presencia de Mendotran en las princi-
pales Redes Sociales es imprescindible. A 
través de ellas se irán comunicando nove-
dades y temas importantes y permitirán la 
interacción y un contacto continuado con 
los usuarios.

Los iconos de las Redes Sociales en los 
comunicados de Mendotran se utilizarán 
como se muestra en los ejemplos. Siempre 
en blanco cuando van sobre un fondo de 
color fuerte y en negro cuando aparecen 
sobre blanco o un fondo de color claro.

4.4. redes sociales



50

MAPAS &
TRAYECTOS

DESCÁRGATE los planos de ca- 

da colectivo o el Mapa de Red y 

planea tu ruta con antelación.

También tenemos a tu disposi-

ción los horarios y frecuencias de 

las principales líneas.

TARJETA
REDTRAN

TODO VENTAJAS

Consulta las ventajas, caracterís-

ticas y como solicitarla.

INFÓRMATE YA!

RUTAS
VERDES

    VIAJA CON TU BICI 

podrás subir con ella a to- 

dos los medios de trans-

porte de Mendoza!

Busca los trayectos reco-

mendados para continuar 

tu ruta en bici.

LA RED
AL DIA

CONSÚLTALO 

AL INSTANTE. Información 

del estado de la circulación 

en tiempo real a través de 

nuestra web y de la App de 

Mendotran.

0-800-999-2001
www.mendotran.gov.ari

4 internet

manual corporativo mendotran ‹ mini mÓdulos

Pequeños avisos resaltados para utilizar en 
la web y newsletters para llamar la aten-
ción sobre diversos temas y ofrecer infor-
mación destacada a los usuarios.

4.5. Mini MÓdulos
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